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a trasgredire sono buoni tutti

In una societa che produce «creativis a ripetizione, intervista a una «creativas,
Annamaria Testa, che odia la mistica del genio fuori dalle regole. E, su questo,
ha scritto un libro. Dove si sfatano miti. A partire da quello degli italiani superstar

[ dall'inviato MARCO CICALA )

g 1LANO. Il situazionista

Guy Debord dicevache

B W nelle metropoli ocei-
dentali & ormai piu facile incontra-
re un itivo che un essere uma-
no, In effetti - causa inflazione e rej-
abusi - creativita & diventata

una parola odiosa. Se non altro per-
ché sembra essersi ribaltata nel suo
perfetto contrario: in neoconformi-
smo sbarazzino, stravaganza préf-a
-porter, coazione esibizioni-

stica o menefreghismo

S tout court. Quando uno ti

dice faccio un lavoro

itivo non capisei mai

che accidenti combini

esaltamente, Se non

gualcosa che

serpeggia

b fralene-

bulose dell'innovazione tecnologi-
ca, dell'arte applicata o della mitica
comunicazione. Territori impalpa-
bili, disseminati di parole misteri-
che tipo Concept, Lab, Lifestvle (per
non parlare di Eventi).

Eppure fino a non molto tempo
fa quelio di creativo era un mestiere
vero e proprio. Come il pizzicagnolo,
I'elettrauto o I'urologo. 1l termine,

«a partire dal 1970 & impiegato co-
antivo per de 3

cando I'uso americano, i professio-

nisti che inventano annunei pubbli-

citari» ricorda opportunamente
Annamaria Testa, signora che di
pubblicitd se ne intende. Stavolta
perd ha seritto un libro in cui non ne
parla, o almeno: solo lo stretto ne-

io. Si intitola La trama lucen-
te (Rizzoli). E un viaggio teorico-

NEL MONDO DELLE IDEE

A sinistra, Annamaria Testa,
fondatrice dell'omonimo studio
pubblicitario di Milano e docente
universitaria. A destra,

il suoLa trama lucente (Rizzoli,
pp- 306, euro 19,50). Nella foto
grande, Pablo Picasso all'opera

pratico negli universi della creativi-
izzare un concetto trop-
PO spesso imprigionato in fumiste-
rie (la mistica del genio), ma anche
restituirgli un po’ di rigore lad-
e lo si ritrovi banalizzato a seca-
pigliatura frou frou.
A chi ritiene che la vita creati-
si cchia, il libro di Anna-
maria Testa non regala che ferali
notizie; «Innanzitutto va smonta-
to il eliché secondo cui la creativi-
tia & un dono del cielo. Qualcosa
che ¢'é o non ¢'¢. Chie spunta come
un fungo. Una dimensione che non
i e studiata. E dove na-
zione, sforzi non
contano perché a governarla sa-
rebbero il ca
| caso
araten.
Altro mito da sfatare «& quello
che la creativita dia frutti in quattre
quattrotto. Un'idea smentita ovun-
que. A riguardo, il premio Nobel per
l'economia Herbert Simon ha for-
mulato la cosiddetta Teoria dei die-
c¢i anni. Tanti ce ne vorrebbero per
ottenere risultati innovativi in qual-
siasi settore, dalla biologia mole- =
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colare al gioco degli scacchis,

Terzo stereotipo da smantella-
re: «La convinzione che creativita
equivalga a trasgressione. Ma a
trasgredire siamo capaci tutti. Se
adesso, mentre stiamo conver-
sando, io di punto in bianco mi al-
zassi e me ne andassi farei un at-
to di trasgressione, perd pura-
mente distruttiva. Mentre la
creativith sta nello spezzare le re-
gole ma per trovare un nuovo or-
dine: superiore, migliore. Posso
certo cestinare il Teorema di Pita-
gora o la Teoria della relativita,
ma a condizione di superarli con
qualcosa di pil efficace e fertiles,

E negli anni 70 che i destini del-
la creativita si annodano a quelli
della trasgressione (altra parola che
oggi non pud che destare raccapric-
cio). Patto scellerato. «Non credo
che la creativita sia rabbia aggres-
siva» dice Annamaria Testa. «E
piuttosto un'inquietudine attiva.
Senso di mancanza che non si im-
mobilizza in autocompiacimento.,
Le stesse “rotture” dell’arte d'avan-
guardia non erano sfregi fine a se
stessi: anni dopo abbiamo capito
che traceiavano un universo esteti-
co del tutto nuovor,

La trama lucente & un percorso
impegnativo, erudito, irto di teorie,
dati, suggestioni speculative, ma
anche di personaggi ed aneddoti.
Logicamente, vi si incontra gente
come Cartesio, Einstein, Jung e Pi-
casso. Ma pure cognitivisti meno
noti (ai pit1) o il grande psicologo
della creativita Mihaly Csikszen-
tmihalyi (pronunciarne corretta-
mente il cognome potrebbe gih es-
sere considerato sintomo d'un qual-
che talento), senza contare il bono-
bo Kanzi, «prima grande scimmia
ad aver dimostrato una reale com-
prensione della lingua parlatas, in-
somma un tipetto infinitamente pil1
creativo di certi ceffi che puoi in-

Essere
creativi

@ spezzare
le regole,
anche

la teoria

di Einstein,
masolo
apatto

di proporne
di migliori

Spot storici

contrare a un vernissage.

Pigmoli o distratti, socievoli o in-
trattabili, rarefatti o pesantissimi -
sui geni circolano tante leggende,
sapide e contrastanti: «Perché non
esiste un modello unico di persona-
litd creativa» spiega Testa. «Puoi
trovare individui con un forte senso
dell'umorismo come il Nobel per la
fisica Richard Feynman o gente cu-
pissima tipo Isaac Newton. E vero,
spesso si tratta di soggetti con ora-
ri di lavoro inusuali e molto perso-
nali, ma che in molti casi rinuncia-
no ai piaceri e a una vita privata per
concentrarsi su quello che fanno».

Atipici, socialmente utili. Ma, in
tempi di creativita diffusa, i lavora-
tori dell'immateriale diventano
una nuova classe. Tanto invidiata
quanto, all'occasione, sfruttata. E il
dibattito sul cosiddetto Biocapita-
lismo, Che - dalle tecnologie allo
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spettacolo - mette sempre piii al
lavoro intelligenze, sensibilita, ta-
lenti: stipendia la fantasia e ne
estrae (plus)valore. Di questi sfa-
villanti, per quanto tenebrosi, pro-
cessi di neoproletarizzazione crea-
tiva, il libro di Annamaria Testa
non parla. Percid le chiediamo che
cosa ne pensi: «Le fabbriche di cer-
velli, vedi Cina o Singapore, sono
senza dubbio un rischio. Lo spettro
¢ la coltivazione di una creativita in
vitro. Pert credo che la vera inven-
tiva sia difficile da comprare. Alle
attrattive del guadagno, il creativo
preferisce |'autonomia, anche se
pagata meno, e la possibilita di rea-
lizzare il proprio sognos. Quanto
alienato e telecomandato dagli inte-
ressi produttivi, & da vedersi.

La trama lucente non si illude di
poter ricondurre I'alchimia delle
idee innovative entro un quadro di
totale spiegabilita. [l laboratorio
della mente manterra sempre i suoi
segreti invalicabili. Eppert qualche
suggerimento per migliorare la
creativita quotidiana, casalinga, il li-
brononlo lesina. E, battendo parec-
chio sull'importanza della pedago-
iia, riporta molte conclusioni di stu-
diosi illuminati, benché quasi sem-
pre inascoltati. Come Teresa Ama-
bile che, nel 1987, elencava i modi
migliori con cui un insegnante pud
distruggere la creativita dei propri
allievi: «Farli lavorare per ottenere
un riconoscimento; metterli in si-
tuazioni competitive; focalizzarli
sulla valutazione che riceveranno;
tenerli sotto stretta sorveglianza;
metterli in situazioni in cui hanno
una gamma ristretta di sceltes.

L'inventiva si puo insegnare?
No. Ma si pud darle una mano, Ma-
gari riportandola coi piedi per terra
quando diventa presunzione di
creativita, civetteria sociale o, peg-
gio, sedicente genio nazionale. «Noi
italiani ci sentiamo i pil creativi
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del mondo, ma abbiamo ancora una
concezione del talento tutta intui-
zioni e sregolatezzar ritiene Anna-
maria Testa. «Studi fatti sui nostri
guindicenni sono, perd, poco con-
fortanti. Mostrano che tra i giova-
nissimi la scarsa capacita di lettura
& in aumento. Soprattutto che, ri-
spetto a 47 Paesi del mondo, siamo
indietro in scienze, matematica e
capacita di risolvere problemi».
Non prendetelo per autolesioni-
smo o retorica del declino: alla fine
La trama lucente apre pil porte di
quante non ne chiuda. Ne apre an-
che a soggetti tradizional-
mente emarginati da tut-
to quanto & creativita: le
donne e gli anziani.
Quanto al sue mondo,
la pubblicita, 'autrice os-
serva: «A lungo si e senti-
ta degmsn[ar:a. quasi uni- g ripen &
ca della creativita. Ma é
un classico caso di over- :
statement, presunzione storico
sovradimensionata. 1 dovesi

pubblicitari rappresenta- jncontrano
no solo una piccola por- Cartesio
Ll

zione del lavoro ereativo, ju"g
che riguarda arti, scien- Pi ’
ze, tecnologia, impresa... casso,

E poi la pubblicita & anco- Pirandello...

ra prigioniera dell'idea
che per comunicare efficacemen-
te si debba esagerare, dare scan-
dalo, produrre shock. Insomma:
la trasgressione ad ogni costo del-
la quale parlavamo prima...».
Provocazioni glamour: in que-
sto senso il pit grande creativo
italiano degli ultimi anni non & un
pubblicitario ma un architetto:
Massimiliano Fuffas, la caricatura
dell’archistar interpretata da
Maurizio Crozza. Quel genio d'un
Fuffas, che progetta megalopoli
visionarie, perd non sa cosa sia
una finestra. O una fogna.
marco cicaca B3

un percorso
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