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XIS La strada del rilancio passa attraverso la capacita di puntare sul fattore innovazione, in tutti i
EXIE00T3M A Tirenze dal 18 al 22 maggio la manifestazione «Nuovo e utile» esplora I'Italia che gua

[.a miniera della creativita

® Italia cerca un bene
I che non ha prezzo. Per-
ché non & in vendita.
Si chiama creativitd e nasce.da
un incontro fortunato di in-
tuizione e fiducia. Solo in
quel momento il Paese si in-
nova ¢ cresce. «Per anni il
made in lialy ha attinto da
un ricco "giacimento di gu-
sto": dalla nostra storia, dal
nostre Dna abbiamo colto
quali sono le cose che piac-
ciono al mondo, come dice-
va Carlo Cipolla. Poi la mi-
niera si ¢ andata esaurendo ¢
questo ha contribuito alla cri-
si» spiega Giangiacomo Nar-
dozzi. L'economista ¢ chia-
mato a portare una proposta
concrela per il Paese, davan-
i alla platea di «Nuovo e
utile», il primo festival della
creativita ¢ dell'innovazio-
ne, che si svolgera a Firenze
dal 18 al 22 maggio. Compi-
to non facile su un terreno,
che non pud essere misurato
con la statistica. Ma che da
qualche anno — complice il
libro  dell’americano Ri-
chard Florida, «L.’ascesa del-
la nuova classe creativa» — ¢
entrato nel lessico e negli studi
degli economisti. «lo credo che
sia necessario fare due cose —
propone Nardozzi —. Portare
nuOve Tisorse a questo "giaci-
mento di gusto": investendo sul-
la formazione, sul personale e
accompagnando, laddove possi-
bile, le imprese in una riconver-
sione di competenze. In secon-
do luogo, dobbiamo accettare fi-
no in fondo le regole della con-
correnza e del mercato. In passa-
to 1l Paese ha goduto della svalu-
tazione della lira e ¢’é stata una
certa tolleranza per l'evasione

fiscale. Ora il mondo ¢ cambia-
to, I'italiano non puo piit permet-
tersi i fare 1l furbo».

Su guest’ultimo antico vizio
italiano la risposta ¢ politica o
culturale; ma sull’arricchimento
del «giacimento di gusto» qual-
che contributo pud arrivare dal
festival promosso dalla Regione
Toscana, in collaborazione con
la Fondazione Monte de1 Paschi
di Siena, con il supporto delle

Ferrovie dello Stato. «La creati-
vith come impresa» ¢ al centro
della presentazione di cinqgue
best practice, selezionate da Va-
lue Partners: aziende italiane
che hanno saputo strutturare al
loro interno il processo creativo
e hanno fatto dell’innovazione
lo strumento principe della loro
capacita competitiva, Si parte
con Selenia Communications,
una societa del gruppo Finmec-
canica, che ha puntato sulla for-
te capacita di innovare nelle tec-
nologie per la difesa. come spie-
ghera l'am-
ministratore
delegato
Maurjzio
Tucci. E una
storia di ricer-
ca hi-tech,
ma anche di
forte attenzio-
ne al marke-
ting quella di
Permasteeli-
sa, che — co-
me racconte-

ra il suo presidente Enzo Pavan
— oggi riveste con le sue strut-
ture in vetro e acciaio edifici
come il Guggenheim di Bilbao
o 1l Moma di New York. Piero
Misani, responsabile innovazio-

ne prodotio e processo di Pirelli
Pneumatici. spieghera come na-
scono i pneumatici del futuro,
in una «e-fabbrica» in grado di
ridurre 1 tempi, gli spazi e il
numero di fasi produttive. Il «ta-
lent scout» Arturo Artom pre-
senterd invece una giovane
azienda di cui é presidente, Mu-
vis.

La societa nasce dall'inven-
zione di duc ingegneri torinesi
trentenni, Luca Ferrero e Stefa-
ne Dolcetti: una tecnologia
dell'illuminazione unica che per-
mette di pilotare direzione. in-
tensitd e colon della luce in
ogni direzione. Infine, I'ultimo
giorno della mamfestazione Pao-
lo Timoni, responsabile Marke-
ting and Sales 2R di Piaggio,
spieghera che I'innovazione si
misura anche sui tempi lunghi,
come dimostra la storia di suc-

cesso  della
Vespa, icona
tutt’ oggl del
made in
Italy.

«Gli  im-
prenditori ita-
liani hanno
dimostrato di
avere intuito
e capaciia
creative
spiega  Ric-
cardo Mont,

lirector di Value Partners, socie-
4 di consulenza —. Ora pero &
lecessario  essere consapevoli
he I'innovazione ha bisogno di
investimenti non sporadici
ma continuativi, in termini

di tempo, risorse finanziarie

€ umane».

La creativita dunque non

& che il punto di partenza di

Vincenti solo se 'azienda Contaminazioni tra arti,

Investe costantemente

tecnologie e imprese

un processo aziendale pil
complesso e strutturato. Do-
ve l'innovazione interviene
non solo nel prodotto o nei
processi. Oggi la leva com-
petitiva pin strategica per il
futuro & il marketing, la co-
municazione, i canali di ven-
dita, ’approccio ai mercati.
Ambiti sui quali le aziende
italiane si devono muovere
con rapidita.

Ma l'impresa €& solo uno
dei terreni su cui si confron-
ta la creativita italiana. Ba-
sta ascoltare 1 29 racconti di
persone di talento che saran-
no intervistati durante «Nuo-
vo e utile»: dal regista Pupi
Avati alla scienziato Massi-
mo Inguscio, dall’attore Mo-
ni Ovadia all’atleta Jury

Chechi. Cinque seminari sono
incentrati sul processo della pro-
settazione di un evento cultura-
le (le grandi mostre, organizza-
te dalla Fondazione Monte dei
Paschi di Siena), un film («Fa-
me chimica», realizzato con un
budget limitato), un progetto di
cooperazione  internazionale,
un’automobile (raccontata dalle
parole di Paolo Ferrero e Rober-
to Giolito di Fiat Auto), un setti-
manale («Internazionale», diret-
o da Giovanni De Mauro), un
disco {con la testimonianza del-
la produttrice Caterina Caselli).
«Il festival & un’occasione di
incontro tra mondi diversi —
Ot A nnamarial Testa Jol
re scientifico di «Nuevo e utile»
—. Mi auguro che ci sia uno
scambio proficuo tra pubblici di-
versi, giovani, imprenditori,
¢sponenti del volontariato, do-
centi universitari, artisti». E che
da queste contaminazioni il Pae-
s¢ possa acquisire una nuova
fonte di creativita.
ALESSIA MACCAFERRI




