ANDREA MONTANARI

NNAMARIA Testa, che
Acosa pensa della propo-
sta del Comune di vieta-
re le pubblicita che non rispet-
tano il corpo femminile?
«Trovo molto giusto che si
parli di questo tema. Condivido
inpienol'appello del presidente
dellaCameraLauraBoldrini.Ma
questa proposta mi sembra da

unlatounpo’calatagitidalcielo
edall’altrountantinovelleitaria.
Detto questo, ovviamente ben
venga un crescere dell’attenzio-
ne sociale all'immagine che la
pubblicita da delle donne».

Perché velleitaria?

«Un giurl di autoregolamen-
tazionedellapubblicitaesisteda
anni e funziona molto bene. Si
chiama Iap. Vi aderiscono tutte
le agenzie pubblicitarie, i media

glie tutte le denunce di privati o
di istituzioni contro le pubbli-
cita offensive. E le fa ritirare su-
bito».

Allora cosac’eé chenonva?

«C’e un'area grigia che e diffi-
cile regolamentare per legge. Le
faccio un esempio».

Prego.

«E possibile punire chi sale
sulla metropolitana e prende a

schiaffi gli altri passeggeri. Ma
nonsipuostabilire perlegge che
ogni passeggero si lavi prima le
ascelle: questo & un fatto di ri-
spetto per gli altri che deve na-
scere daunasensibilita condivi-
Sa».

Ecomesirisolveil problema?

«Spesso € una questione di
sfumature. Come sifa astabilire
chelosguardodiunamodellasu
unmanifestoeambiguo? Chegli

occhidiunuomo che sembrano

Spesso ¢ una questione di sfumature
Un’immagine legittima per un bikini
puo non esserlo perun’automobile

I poster arrivano all’ultimo momento
e controllarli ¢ difficile: peririfiutati
c’¢poi I’affissione privatao il web
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realtd, sono puntati su un’altra
parte del corpo? Un’immagine
che pud essere legittima per un
bikini o unreggiseno puo essere
del tutto impropria, per esem-
pio, per un’automobile o un
pannello solare. Difficile distri-
carsi con un’ordinanza comu-
nale».

Perché?

«Spesso i materiali per |'affis-
sione o la stampa vengono con-
segnati all’'ultimo momento: &
complicato fermare tutto per
controllare, specie se € questio-
ne di sfumature. Inoltre accade
che pubblicita che provocano
scandalomahannoscarsadiffu-
sione vengano rilanciate, pro-
prioperchéscandalose, dallare-
te. Certe aziende sfruttano que-
stostratagemma. Chigarantisce
che una pubblicita bloccata dal
Comune non esca da un’altra
parte?».
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Annamaria Testa: imessaggi sessisti vanno denunciati ma piti che una legge serve sensibilita
“Contro gl abusi ¢’ grail gruri
1l pubblico impari a difenderst”

e gli utenti pubblicitari. Racco- guardareilvoltodiunadonna,in  Che cosasuggerisce?

«E indispensabile aumentare
il livello di sensibilita dell’opi-
nionepubblica.Loscopo princi-
pale di una campagna pubblici-
taria & promuovere unprodotto.
Se il contenuto di un manifesto,
al contrario, provoca disagio o
indignazione fallisce 1'obietti-
VO».

Dunque?

«Bisognainsegnare al pubbli-
co a denunciare le violazioni e,
prima ancora, a coglierle e a ri-
fiutarle. Va alzato il livello di at-
tenzione sociale in modo che la
condanna per la pubblicita of-
fensiva e sessista si allarghi».

Come puo difendersi il citta-
dino?

«Nei casi pit1 gravi puo scrive-
real giurl. Se si tratta di maledu-
cazione puoscrivere all’azienda
cheproduceilprodotto. Emaga-
riboicottarla».
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