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LA RAI RISPOLVERA LA MITICA RUBRICA. MA SONO SOLTANTO | SOLITI SPOT

GIU LE MANI DA CAROSELLO

GIULIANO GALLETTA

fatti dieci minuti
,‘ . dopo, ma & davve-
ro meglio perderlo che ritrovarlo.
Quattro spottoni come tanti altri
(magari belli, ma tuttala pubblicita
oggi e “bella”, sin troppo) con una
piccolainserzionedel cartoned’an-
nata Jo Condor, che al confronto
sembravaShakespeare. Il tentativo
di rilanciare Carosello, che Raiuno
hasperimentatoieri sera, puo esse-
re tranquillamente archiviato co-

meun fallimento. Non c’e statol’effettonostalgiaenon
ci sono state innovazioni stilistiche, se non nella lun-
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Carosello, ritorno
deludente:

sisalva soltanto

il tenero Jo Condor

dalla prima pagina

Carosello appartiene definitivamente al-
lastoriaese ¢ verochelatelevisione hafatto
I'Ttalia, Carosello ha fatto senza dubbio la
televisione. Quando televisione, inutile
precisarlo, erasinonimo di Rai. Oggilatve
unarcipelagoin cuil’Azienda non e che una
delletanteisole, e neppurela pittimportan-
te e di sicuro non la pitt innovativa, ed & for-
se per questo che, a 35 anni dall’ultimo si-
parietto pubblicitario (e a 55 dal primo),
Raiunohaprovato aripartire, proprio dali,
dal mitico Carosello di Calimero e del Cy-
nar, di Carmencita e dellindimenticabile
sorriso di Virna Lisi (che nessun dentifri-
cio potra mai sperare di “riprodurre”).

Ma non ce I'ha fatta. E cosiieri in prima
serata, ¢ andato in scenailnuovo Carosello,
un patetico e abbastanza irritante (almeno
perla generazione di chi andava davvero “a
letto dopo Carosello”) con quattro spot:
Eni, Wind, Conad e il ritorno di Jo Condor
con la Nutella.«Avrebbe dovuto essere»
commenta la pubblicitaria Annamaria Te-
sta «un’occasione per la creativita, sivedo-
no tante cose orride. Io che pure le dovrei
vedere mi registro il

nove. Il nuovo Carosello comincia in-

. andate pure i bambini a dormire alle ghezza:infattila differenzacon gli spot che sono segui-
ti & stata, praticamente, inesistente. Probabilmente

pero Pimpresa era in partenza im-
possibile, Carosello e irripetibile
non solo perlaqualita deisuoisipa-
rietti, cheaffondavanolelororadici
nella grande tradizione del teatro
leggero italiano o lanciavano i no-
stri maestri del cartoon, ma soprat-
tutto perché quell’Ttalia non esiste
pit.. Era un’Italia che, pur esaltata
dalboom economico, sivergognava
ancoraun po’ della pubblicita e po-
teva permettersi di limitarne gli
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saltolapubblicita, cen’e
troppa e sarebbe ora di OPERAZIONE
tornare allo spirito di FUROBEI'I'A
Carosello, less is more, MNiente
farne meno e farlame-  nostalgia,
glio». «Carosello ¢ stato solo spot
una peculiarith tutta
italiana- aggiunge - due %?ﬁp%ﬂ
minuti di spettacolo e fungin

30 secondi di marchi
nella Rai democristiana dell’epoca che ac-
cettala pubblicitd malanobilita come arte.
Carosello, cosi come il maestro Manzi per
litaliano, rappresenta I'alfabetizzazione
allo stile di vita moderno per un’Italia che
abbandonava le campagne e scopriva il de-
tersivo e il moplen. Carosello - aggiunge la
pubblicitaria - ha portato gli italiani ad alfa-
betizzarsi sul benessere, sulla modernita.
Perle donne é stato un parametro dilibera-
zione: facevavedere che esistevalacarnein
scatola, perunaserasipotevanon cucinare.
Questodal puntodivistasociale, perl’artee
stato un meraviglioso momento di speri-
mentazione per 'animazione, la grafica».
«Vediamo come si sviluppera - conclude
Testa - «il nuovo Carosello puo diventare
un’occasione per sperimentare, allora un
senso ce I'ha, potrebbe diventare un nuovo
genere tra tanto affollamento. Insomma
puo essere una grande sfida, diventare uno
spazio pregiato e privilegiato come ad
esempio per la tv americane sono gli spot
durantelafinale del Superbowl, che offrono
anno dopo annoi trend del linguaggio pub-
blicitario». Per I'appunto un altro mondo.
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spazi e addolcirne con un sorriso il brutale potere.

Un’immagine della huova campagna Wind
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