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ANNAMARIATESTA

Pubblicitariae docente universitaria

«La
non ha piu idee
Come lltalia»

a pubblicita & qualcosa

concui,lovogliamo ono,

abbiamosempreachefa-

re. Eppure la pubblicita
non émai statacosi poco creati-
vaeugualease stessa. Neparlia-
mo conAnnamaria Testa, pub-
blicitaria, saggista e docente
presso 'Universith Bocconi di
Milano.

Professoressa Testa, comesidarri-
vatiallasituazione attualenelcam-
no della pubblicita?

Se pensiamo agli anni ‘60, tro-
viamolaRaidi Carosello,ima-
nifesti, le riviste illustrate: la
pubbliciti ¢ ingenuae ottimista.
Diverte ed educaausarelenuo-
ve merci:lebacinelle diMoplen
in sostituzione delle vecchie ti-
noezze, per esempio. Aprogetia-
re queste pubblicita sonostudi
italiani, ma anche le filiali di
agenzie internazionali arrivate
qui nel dopoguerra.

Negli Anni "70 la pubblicita si pro-
fessionalizza secondo gli standard
d'olirenceans,

51 diventaun mestiere moder-
no, e attira molti intellettuali.

I messaggi sono pitiironici, ma
anche piticaufi, Tralafine degli
anni’70 el'inizio degli anni’80
siverificaunabreve estraordi-
nariafiorituracreativa, conal-
cunefralepitibrillanticampa-
gnedellastoriadellapubblicita
italiana,

Cosa succede poi?

Arrivanole Tvprivate, unavera
e propria esplosione sui tele-
schermiitaliani, Glispazi pub-
blicitari televisivi costano me-
no e si moltiplicano. L'offerta
esagerata impatta anche sul
mercato della pubblicita sulla
stampa, che viene penalizzato.
Lapubblicithdiventainvasiva.
Laripetizione elagquantitavin-
cono sulla qualita,.

£ un cambiamento forte.

Come se passassimo da una
buonacucinaartigianalead una
cucinadi massa: si cercanoleve
emotive elementari: spettaco-
larita, sentimentizuccherosi...
e, dopo poco, anche Pammicca-
mento sexy, sullondadelle nuo-
ve trasmissiond televisive.

Arriviamo agli anni '90.
AlYinizio di quegli anni ¢ la
crisi, nascono gli hard discount,
la pubblicita punta sul prezzo.
Ilmondodelle agenzie sirivolu-
zionainunagirandoladifusioni
eacquisizioni:orail mercato e
dominato dalle multinazionali
secondo logiche finanziarie piti
che professionali-artigianali.

Come vivono questo passaggio i
professionisti del settore?
Primaperimparareil mestiere
si andava in “bottega”, ora ci
sono la scuole di pubblicita. 11
trasferimento dei saperi in
agenziasiinceppa, mentrel'in-
tero processo di produzione
pubblicitariasiindustrializzae
siomologa. Inprecedenzamol-
teagenzie avevano uno stile for-
teericonoscibile. Oranonépil
cosi,

Eoggi?

Da un paid d’anni il mercato
della pubblicita, che riflette
puntualmente gli andamenti
economici del paese, subisce
decrescite percentualiadoppia
cifra. Nelle agenzieil lavoroor-
maiviene spessofatto dastagi-

stialle prime armi, sottopagati.
Siriduconoilivelliprofessiona-
li intermedi, che dovrebbero
svolgereruolidisupervisionee
orientamento.

Come reagisce il mercato a tutto
questo?

Conlascarsita dirisorse attuali,
anzichéfermarsiariflettere, il
mercato va avanti alla cieca.

Comedovrebbeessereunabuona
pubblicita invece?

Divertente, memorabile, con-
temporaneanei corrtenutienon
solo nella forma, consistente,
rispettosa, capace diraccontare
storie che appassionanooincui
cisiidentifica. C’éstatounlento
avvitamento, cherispecchiaun
paesecheda 20 anninoncresce
ed ¢ ingessato. Ci sono legami
fortissimifrala creativitapub-
blicitaria, il climael'innovazio-
ne del Paese.

Come se ne esce?
Sidevono trovarerisorse, ener-
gie evogliadidifenderele buo-
ne pratiche della professione:
formare beneiragazzie spiega-
re le dinamiche dei messaggi
efficaci ai clienti.

& Maren Camblaghi
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Sara ospite
del Festival

Annamaria Testa, famosa pubblici-
taria e saggista, ha ideato slogan
divenuti mitici: basti pensare a
‘Nuovo? No, Lavato con Perlanal’,
unafraseinusodaoltretrent’anni,
La Testa sard a Como venerd] 31
maggio, alle 21, ospite della seconda
serata del Festival della Luce.
Dialogheracon Edoardo Boncinell
inunaseratadal titolo "Creativita,
genioe innovazione”, moderata da
Alessandro Cecchi Paone,
Annamaria Testanelsuointerven-
to, “Parole che scintiliano”, discufe-
radell'importanza delle parole e del
lorouso, nonsolo inambito pubbli-
citario.ll Festival della Luce, que-

Arrlva il Festival della Luce

st'anno nellasuaedizionedilancio,
s{ propone CoMme Yna rassegna an-
nuale in cui 1a luce viene espressa
neile sue pil varie forme, reali ¢
metaforiche, prodottedalianatura
o dalla-mente umana.

APalazzo Terragni, il 30 e 31 mag-
gio, incontriconospiti illustricome
Giulio Giorello e Flavio Caroli.
Manonsolo:sabatoigivgno laluce
simetterdinmostraaVilladel Gru-
mello, conunopen day dedicato alle
sueformeartistiche trainstallazio-
ni, laboratori didatticie varieespe-
rienze spettacolari., www. festival-
dellaluce. it-info@festivaldeliafu-
ce.it.

Annamaria Testa & nata a Milano nel 1953: la sua carriera come copywriter pubblicitaria inizia nel 1974
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