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S1CICaNO Un Mmmagine
ROMA—AnnaMariaTesta,
sponsorizzare un restauro
per un’azienda & una cam-
pagna pubblicitaria piti ef-
ficace di qualsiasi spot?
«Uno spotpuo essere uti-
le a vendere un prodotto
nellimmediato ma oggi il
marketing cidice che i con-
sumatorisono condizionati
dall'immagine di un’azien-
da, dalla sua identita, da
quella che possiamo chia-
mare la sua reputazione. B
giusto, in tempi come que-
sti, per le aziende puntare
alla costruzione di reputa-
zioni solide, affidabili. Fare

unastrategiadilungoperio-
do. Percido operazioni di

questotiposonomoltoutili.
Oggi i prodotti sono tutti
uguali, quello che fala diffe-
renza € l'immagine dell'im-
prenditore».
Ilmecenatismopaga.Ma
esolounamoda?
«No,nonéunamodapas-
seggera.lconsumatorisono
sempre piu sensibili ai temi
etici,ambientali, alle condi-
zioni di lavoro, alla respon-
sabilita sociale. Ci sono
aziendechepubblicanoibi-
lanci di sostenibilita oltre a
quelli tradizionali».
Inunperiododiglobaliz-
zazione molte aziende
rafforzanoilrapportoconil
territorio.
«Si,I'impresasuperalalo-
gica del particolare, il recin-
to dello stabilimento, se c¢’e
anche del narcisismo in
questo ben venga, &€ un nar-

cisismo virtuoso».
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