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La tattica del porco .......

L'ETICHETTA “COMUNISTA™

> Fausto Bertinotti a Porta a Porta: “Il Presi-

dente del Consi la parola ‘comuni-

sta’ non come ione dell’avversario,
le"

> Propaganda: cnmumca persuasiva

lla domanda “perché Berlusconi

ontinua ad assegnare l'etichetta di
comunisia a chi non la pensa come lui,
anche se comunista — pensiamo ai gior-
nalisti dell'Economist — chiaramente
non 77 & impossibile rispondere citan-
do un solo motivo ragionevole. Ma la
propaganda ¢ per delinizione non ra-
IL"](F”"\”{I'. “° l_ll'{ll‘l'ili il“-'l I“l‘t' fI{'Hf" n';_!ll‘
le della propaganda & possibile capirei
qualcosa, Lo faremo in tre punti: il pri-
mo deserive la natura delle etichette ¢ le
lore funzioni. il secondo definisee N'uti-
lita i etichettare gli avversari. il terzo
ricuarda la seelia della ntu-riﬁ('ﬂ etichet-
ta “comunista”,

Il mondo come rappresentazione
Cominciamo dal fatto di etichettare: co-
me dice Gregory Bateson. “quando
pensiamo alle noci di coceo o ai porei,
nel cervello non ci sono né noci di coceo
né porei”. Insomma. non ¢® la realti
cosi com'e, tutta intera: non ci starebbe
€ 101 SapIenmo come districarci. Ci
sono. invece. mappe della realta che
CONENZoNo nomi. immagini, imforma-
zioni, emozioni. ricordi: le consultiamo
oeni volta che vogliamo comprendere.
iﬁ'ur\hlik decidere. Sempre Bateson: “la
mappa non & il territorio. e il nome non
¢ la cosa designata”™. Se va bene le so-
miglia per difetto. e alla lontana.



Per capire come funziona I'intera fac-
cenda, basta provare a pensare “porco”
e a scrivere e disegnare tutto quello che
il nome si porta dietro, comprese le ne-
cessarie distinzioni tra senso letterale e
senso metaforico. Il risultato & la mappa
individuale i “porco”™ che appartiene a
ciascuno i noi e che possiamo confron-
tare con la mappa di “porco”di qualeun
altro (per esempio, un amico magrebi-
no; o un amico macellaio): il fatto che
condividiamo parte delle nostre mappe
ci serve per capirel. I fatto che un’altra
parte non sia condivisa ¢ alla base della
nostra individualita. Ci permette di
confrontarci ¢ di litigare su che cosa
mangiare a cena.

Quando incontriamo qualeosa di nuovo
(concetto, fatto. persona), per compren-
derlo ¢ decidere come reagire non pos-
siamo [are altro che inserirlo nel nostro

Guldo Scarahottolo

La recensione multipla

sistema di mappe, classificandolo attra-
verso un‘etichetta che lo collochi da
qualche parte: “Amministratore dele-
gato”. “Disastro ferroviario”. “Dolce al
encchiaio”. “Ricatto”. “Poeta”. “Mam-
ma di Federico™. “Lettera damore”.
“Recessione”, “Parco”.

Mappe ed etichette sono indispensabili
per muoversi nel mondo. Purtroppo
tendiamo a dimenticarci che non sono
esaurienti e che qualche volta le co-
struiamo a capocchia. Se ce ne scordia-
mo troppo spesso, le mappe si traduco-
no in un'ideologia: un sistema di idee ri-
gido. intollerante e impermeabile a ogni
evidenza contraria. Dunque. i buon
modo per diffondere ideologie & fare ac-
canito uso di etichette funzionali alle
mappe che si vogliono promuovere,

Quel demonio del nemico

E veniamo al secondo punto: saper ri-
conoscere un avversario etichettandolo
come “avversario” e utile a mettere in
atto le opportune strategie di difesa. Ma
etichettarlo metaforicamente, per esem-
pio. come “porco” ¢i di una marcia in
pite. Dice ||m|||‘ dei due sta dalla parte
siusta, scaraventando addosso all’aliro
(potenza della metafora) tutti gli annes-
si e connessi della porcinita. E questa.
siccome [etichetta ¢ metalorica, non
puo essere contestata con evidenze di
fatto (ehi, guarda che il tuo avversario
non grugnisee).

La propaganda si fonda precisamente
su scambi di etichette mirati alla demo-
nizzazione sistematica dell’ antagonista:
un avversario demoniaco & un magnifi-
co fatiore di coesione quando ne man-
ano altri e suscita paura — la pitt ele-
mentare e irresistibile tra le emozioni., [-
noltre permette di fare discorsi semplici
senza ingarbugliarsi in pericolose di-
stinzioni e di etichettare (ci risiamo) co-
me infame traditore chiungue si azzar-
di a esprimere un dubbio.

Letichetta rubata

[l terzo punto: “comunista” ¢ un’eti-
chetta funzionale. se considerata alla lu-
ce di quanto sopra. Aftenzione: non
“cormumista” in senso letterale, storica-
mente fondato (se no, che ¢’entrano
quelli dell'Economist? E perché Putin
non & “comunista” o almeno “ex comu-
nista”?) ma nel senso metaforico e ma-
gico (quindi doppiamente impossibile
da disentere) di tentacolare, ubiquo ba-
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ban cattivone e mangiatore di bambini.
" qualeosa che nasce dall'inmaginario
partocchiale della peggior propaganda
democristiana degli anni "50 (del resto,
il nostro & uno che ha preso perfino il
nome “Forza halia™ a una campagna
pubblicitaria della De). ma nell'evoca-
zione berlusconiana non riesce neanche
a somigliare a un’entiti malvagia sul se-
rio eome Voldemort. il Signore Oscuro
di Harry Potter. Piuttosto. sembra un
Molliccio, la schifosa creatura polimor-
fa capace di trasformarsi in ¢io che pit
spaventa la persona che le sta di fronte.
La cosa funziona pin di quanto merite-
rebbe per un motivo semplice: sia il fat-
to di ignorare l'etichetta (chi tace ac-
consente) che il fatto di confutarla le
danno comunque una patente di realta.
Possibili contromisure: non cascare nel-
la trappola, ma risalire dal piano delle
definizioni a quello dei presupposti e
delle intenzioni del definitore. Che po-
trebbe a ragione venire etichettato come
“paranoico”. Peccato che “comunista”
lo eapiscano tutti, “paranoico” solo il
30% circa degli italiani. quelli con sco-
larita medio-superiore. Un’altra interes-
sante possibilita ¢ ricorrere all'incantesi-
mo “Riddikulus! ™ ll'lll""(l('l'll‘ neutraliz-
za 1 Mollicei a suon di risate.






