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Perladonna che non deve chiedere piu

Pubblicita, un concorsoper le scuole. Testa: “Ribaltiamo gli stereotipi”

SIMONA POLI

UN'IDEA di donna diversa da quel-
la proposta da molti spot pubblici-
tari. Un’'immagine femminile che
ribalti gli stereotipi ipersfruttati del
simbolo erotico, della sollecitazio-
ne sessuale, della nudita esibita ma
anche quelli della moglie/madre
che si mette al servizio della fami-
glia, sempre identificata da un ruo-
lo subalterno eaccudente, figura di
sfondo e mai protagonista di primo
piano.E’lapropostarivoltaatuttele
scuole medie e superiori della To-
scana dalle commissioni Pari op-
portunita del consiglio regionale e
dellaProvinciadiFirenze cheinsie-
me al movimento “Se Non Ora
Quando” domani lanceranno un
concorso chiedendo ai ragazzi di
inventareunmessaggio pubblicita-
rio — testo e immagini oppure un
video — in cui la condizione fem-
minile appaia ribaltata. Tre i pro-
dotti da reclamizzare: uno smalto,
deijeans dabambino eun profumo
da uomo. «Attraverso parole, foto,
disegni, filmati partendo da questi
temisidomanda diesprimere qual-
cosadinuovo cheriscattilaposizio-
nedelladonna»r, spiega Anna Maria
Romano, unadelle pittfortiattiviste
di Snoq in Italia e figura di primo
piano nella Cgil toscana. «Entro '8
maggiole scuole dovranno presen-

tareilavoriche verranno tuttiespo-
sti e poi saranno esaminati da una
giuria composta da un pubblicita-
rio, unapsicologa, un’espertadico-
municazione e uno studioso di
marketing. Credo che sara un lavo-
ro utilissimo, di cui si sente il biso-
gno. Ho visto pochigiomifaintvla
pubblicita di uno yogurt con due
bambini: labimba vestita da princi-
pessa portava su un vassoio la me-
renda al principinoimpegnatoa di-
fendere il castello. Mi sono venuti i
brividi, ho una figlia di quell’eta e
vorrei che le arrivassero dei mes-
saggi corretti».

Una delle massime autorita in
materia di comunicazione pubbli-
citaria & senza dubbio la creativa
milanese Annamaria Testa, titolare
dellasocietaProgettiNuovi, docen-
teuniversitaria, autrice dilibriesag-
gi, giornalista e, dal 2008, curatrice
del sito non profit “Nuovo e utile”
dedicato a teorie e pratiche della
creativita. «In questo periodo da
ogni parte ¢’e un fiorire di iniziative
simili a quella del concorso tosca-
no», osserva Testa, «e questo & un
buon segnale, significa che & cre-
sciutoillivello disensibilita sul mo-
doin cuiviene presentatala donna.
Credo che la questione sia pittam-
piaedapitidivent’annidicochedo-
vremmo interrogarci sucome valo-
ri, modelli di comportamento, ste-

reotipi di ogni tipo (genere, ruolo,
classe anagrafica...) vengano vei-
colatiattraverso gli spot e il sistema
deimedia: dopotutto il maschio ag-
gressivo di certe campagne auto-
mobilistiche, o quello apollineo dei
profumi, sono stereotipi esatta-
mente come la lieta casalinga, la
“sciuretta” maniacadelladietaedel
buonfunzionamentointestinale,la
sessantenne timorosa di rompersi
unfemoresescendelescale...Que-
sto & un tema che investe nonsolo i
creativi ma anche le responsabilita
delleimpreseedeimedia. Perfortu-
na comincia a farsi sentire forte la
voce dei consumatori. E sono loro i
veri arbitri del successo o dell’in-
successo di determinati spot: se li
trovano offensivi o sbagliati e li re-
spingono, le aziende si affrettano a
cambiarli. E alle donne io consiglio
due cose: di non abbassare mai la
guardia e di tenere in allenamento
la memoria. Questo vale special-
mente perlepitigiovani,chedauna
parte danno per acquisite conqui-
ste che sono state ottenute con fati-
ca e dolore ma dall’altra tendono a
sdoganare certi comportamenti
che sarebbero risultati impropri
qualche tempo far.

Secondo Annamaria Testa «il
punto pitt basso della rappresenta-
zione femminile e stato raggiunto
negli anni scorsi quando ben quat-

trocompagnie telefonicheavevano
come testimonial ragazze varia-
mente svestite di rosso che si asso-
migliavano tutte, il cherisultava de-
menziale anche dal punto di vista
delmarketing. Adesso c’e pitiatten-
zione, anche se il livello delle pub-
blicitasie abbassato per effetto del-
la crisi e diuna generale depressio-
ne che investe sia le imprese che le
agenzie». Malepubblicita offensive
si vedono ancora. «Vanno denun-
ciate», avverte Testa, «& un errore
enorme segnalarle sui social
network, si finisce per ingigantirne
la diffusione. Se qualcuno si sente
ferito da uno spot puo chiedere di
bloccarlo riempiendo il modulo
onlinesuwww.iap.it, il sito dell'Isti-
tuto dell’Autodisciplina Pubblici-
taria. Ovviamente», diceancora Te-
sta, «esiste un’ampia zona grigia
chenon e fatta di messaggi espliciti
ma di tanti piccoli segnali che van-
no dagli sguardj, alla posizione del
corpo della donna fino all'inqua-
dratura della madre in piedi che
servelapastaatavolaaifiglisedutio
altagliofotograficomalizioso.Sono
indizi di una visione arcaica la cui
progressivasparizione nonpuo che
andare di pari passo col crescere
dellasensibilitasociale. Masaradu-
rafinchérimarremo come paese al-
|'ottantesimo postonell’indice del-
la parita di genere del Wold Econo-
mic Forum, dopo Kenya e Brasile».
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BASTA CARTELLI COSI HE0EE stwdlendi
Alcuni esempi di AV OROEANIZO S tee
cartelloni pubblicitari .
offensivi per le donne prodoiti: profummo,
apparsiaFirenzeea sxmalto e jeans per
Carrara. Adestra, la Tooagvadsizni®”
pubblicitaria milanese
Annamaria
Testa
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